
商务部颁布举办展览会管理办法 

第一部分总 则 

  一、为加强对商务部举办展览会工作的统一规范管理和组织协调，根据

科学规划、突出重点，充分发挥资源优势的原则，特制定本办法。 

  二、商务部举办展览会应以科学发展观为指导，整合优势资源，完善管

理规则和运作机制，加强规划协调，促进国际经贸交流与合作，扩大商品流通与

消费，推动产业和地方经济发展。 

  三、本办法所称展览会是指在境内举办的经济技术贸易及投资领域的博

览会、展览会、洽谈会、交易会、采购会等。 

  本办法所称商务部举办展览会工作是指需要以商务部名义作为主办、参

与主办、协办或支持单位的内部审批、管理和评估工作。 

  四、商务部举办的展览会应符合商务事业发展规划和商务部工作重点方

向。 

  五、商务部根据集中资源、合理布局、协调发展和市场化导向的原则，

按照展览会对推动国民经济和商务工作的重要程度，对展览会实行分类管理。 

  六、除采取申办制的展览会外，商务部在同一省、自治区、直辖市及副

省级市举办的展览会不超过一个，已有商务部举办展览会的省市不再新增； 

  商务部新增举办展览会的审批在同等条件下向中西部、东北老工业基地

倾斜； 

  新增展览会在时间和内容安排上与商务部现有举办展览会没有重叠。 

 

 



第二部分展览会分类标准 

  七、重点发展类展览会是指由商务部单独主办或作为第一主办单位的，

对国民经济和商务工作发展有重大影响的全国性展览会。具体标准如下： 

  (一)全国经济发展有重大作用和意义、配合国家重大战略实施或配合外

交外贸多双边工作的需要； 

  (二)具有全国性、综合性或较强专业性，国内参展商来自全国一半以上

省(区、市)，且展位比例达到 30%以上；综合性展览会参展的主要行业在 3个以

上，专业观众总人次不少于观众总人次的 50%；专业性展览会专业观众总人次不

少于观众总人次的 90%；涉外领域展览会境外观众人次不少于观众总人次的 30%； 

  (三)综合性展览会展览面积不少于 30000 平方米；专业性展览会展览面

积不少于 20000 平方米；特殊装修展位面积比例不少于 40%。 

  (四)如非商务部发起举办的展览会，应已连续举办 3届以上； 

  八、参与主办类展览会是指对促进国民经济和商务工作发展有重要影响

的全国或区域性展览会，涉外领域的展览会以省级人民政府、国务院有关部门或

其他副部级以上单位为主举办，商务部作为共同主办单位；非涉外领域的展览会

以省级人民政府、国务院有关部门、其他副部级以上单位和全国性行业组织或民

间组织为主举办，商务部作为共同主办单位。具体标准如下： 

  (一)全国或区域经济发展有重要作用和意义； 

  (二)在展览会总体方案中，应有按照市场化、专业化运作的规划； 

  (三)国内参展商来自全国三分之一以上省(区、市)，且展位比例达到 20%

以上；综合性展览会参展的主要行业在 3个以上，专业观众总人次不少于观众总

人次的 40%；专业性展览会专业观众总人次不少于观众总人次的 70%；涉外领域

展览会境外观众人次不少于观众总人次的 20%； 



  (四)展览会展览面积不少于 20000 平方米；特殊装修展位面积比例不少

于 30%。 

  九、支持引导类展览会主要是指对主要行业和区域经济发展有积极作用、

发展潜力较大的行业性和地方性展览会，涉外领域的展览会以省级人民政府、国

务院有关部门或其他副部级以上单位为主举办，商务部作为协办或支持单位；非

涉外领域的展览会以省级人民政府、国务院有关部门、其他副部级以上单位和全

国性行业组织或民间组织为主举办，商务部作为协办或支持单位。具体标准如下： 

  (一)利于扩大消费促进经济增长、有利于经济结构调整和产业优化升级

及在业内具有重大影响成长性好，对主要行业和区域经济发展有积极作用； 

  (二)涉外领域展览会专业观众人次与观众总人次的比值不少于 40%，境

外观众人次不少于观众总人次的 1%； 

  (三)展览会展览面积不少于 10000 平方米；特殊装修展位面积比例不少

于 20%。 

 

第三部分审批与举办 

  十、除对举办时间长、组织办展模式成熟、国内外影响大的展览会继续

沿用原有举办方式外，对适合采取申办制的或两个以上申请单位提出举办相近内

容的重点发展类展览会，可实行申办制。 

  十一、新增展览会申请单位应提前一年向商务部提出举办申请。 

  十二、举办地相关产业比较发达，市场份额比重较高。 

  十三、展览会申请单位具备成功举办国际性或全国性大型会展活动的经

验，具有组织协调商务活动的专门机构，具有举办商务活动所需的广告宣传、招

商招展、接待服务等经费保障；举办地具备满足参展人员的住宿接待、安全保卫

和交通设施等能力。 



  十四、对展览会的可行性有充分论证，并征求国务院相关部门、行业商

协会的意见；与境外机构或国际组织联合举办的展览会事先征求相关国家(地区)

经贸主管部门或行业协会的意见。 

  十五、展览会申请单位需提供的材料： 

  (一)请举办函 

  (二)展览会可行性研究报告 

  (三)展览会总体工作方案 

  (四)展览会招商招展方案 

  (五)展览会紧急情况应急方案 

  (六)展品知识产权保护方案 

  (七)国务院相关部门、行业商协会的意见 

  (八)与境外机构或国际组织联合主办的展览会须提供相关国家(地区)驻

外经商(参)处的意见 

  (九)上届展览会总结 

  (十)上届展览会会刊 

  如为首届举办，可不提供第(九)、(十)项材料。 

  十六、商务部收到上述材料后，研究评估并确定举办单位；对符合举办

条件的展览会，依据分类标准进行分类，并依据展览会性质确定牵头主办司局，

报部领导批准。 

  十七、对在中西部和东北老工业基地地区举办的重点发展类展览会，商

务部可在展览会宣传、招商招展工作等方面给予一定的支持。 



  十八、对参与主办类展览会，商务部在连续参与主办三到五届后，可退

出主办。如需商务部继续支持，可由商务部所属商务促进机构代为主办、协办或

支持单位。 

  十九、对其他地方性、商业性以及不涉及商务部业务的展览会，商务部

原则上不再作为举办单位，特殊情况需要纳入的，由归口管理单位会同有关司局

研究报部领导批准。 

  对与境外机构或国际组织联合举办的展览会，商务部原则上不作为举办

单位。 

 

第四部分评价与监督 

  二十、牵头主办单位应在展览会结束 1个月内将详细的展览会总结报告，

包括展览会规模、展商数量、主要参展单位和人员、展览会成效等报部领导，抄

归口管理单位。 

  二十一、归口管理单位会同有关司局根据《商务部举办展览会评估标准》，

对展览会提出总体成效评估意见。 

  二十二、归口管理单位在每年度末对商务部全年举办展览会情况进行总

结。 

  二十三、部纪检部门负责对举办展览会的有关情况进行监督。 

  二十四、展览会安全工作实行属地管辖的原则，共同主办地人民政府为

安全工作第一责任人，部内展览会牵头主办单位及人事司负责联系展览会地方主

办单位安保部门，对展览会安全工作实施具体指导和监督管理。 

 

 



第五部分部领导任职与出席 

  二十五、与外国政府机构共同举办的展览会活动，根据外事对等原则，

视外方任职情况可建议部领导担任组委会领导职务。 

  有党中央、国务院领导任职的展览会活动，可建议由部领导出任组委会

相关职务。 

  除重点发展类展览会外，其他展览会部领导原则上不出任组委会相关职

务，如确有需要，可视情由一位分管部领导担任相关职务，由牵头主办单位提出

意见会签办公厅、归口管理单位后报部领导批准。 

  二十六、对重点发展类展览会，商务部领导可以出席相关活动；对参与

主办类展览会，商务部领导视情出席相关活动。除此之外原则上不出席其他展览

会活动。如确需部领导出席应由牵头主办单位提出意见会签办公厅、归口管理单

位后报部领导批准。 

第六部分其他 

  二十七、商务部机关各司局不得以本司局名义举办或参与各类展览会。 

  二十八、商务部各直属单位(含商会、协会、学会)不得自行以商务部名

义举办各类展览会。 

  二十九、本办法自 2007 年 1 月 1 日起施行。 

 


